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FZELLES OM FREMITIDENS TURISME

Turismen i Kalaallit Nunaat er mere end et
erhverv - den er en mulighed for at styrke vores
feellesskab, vores samfund, og vores made at
vaere i verden. De nye lufthavne dbner et nyt
kapitel, hvor vores land bliver mere tilgaengeligt
for verden end nogensinde far, og hvor turismen
har potentiale til at skabe varig veerdi for vores
samfund. De naeste 10 ar vil bringe vaekst og
muligheder, men ogsa udfordringer, der kraever
strategiske valg og faelles handling.

Naalakkersuisuts nationale turismesektorplan
saetter retningen for turismen som strategisk
erhverv, der forventes at skabe vaerdi for hele
landet - ikke som et mal i sig selv, men som et
middel til at styrke vores erhverv, samfund, og
velstand.

Turismen er meget mere end de besggende.
Den er en del af vores samfund, og vi er alle en
del af turismen. Den skaber muligheder, vi skal
bygge videre pa - fra nye arbejdspladser og
iveerksaetteri til styrket infrastruktur og en
ansvarlig erhvervsudvikling.

VISIT GREENLAND

Turismen skal bidrage til et steerkere sundheds-
vaesen, danne grundlag for boligudvikling og
abne dare for flere unge i job. Den skal gge livs-
kvaliteten i hele landet og styrke vores stolthed
over alt det, vi er feelles om. Vores stolthed over
Kalaallit Nunaat.

Samtidig skal vi sikre, at turismen udvikles
ansvarligt og med respekt for det, der gar
vores land unikt - vores natur, kultur og vores
forbundethed som folk.

STRATEGI 2035

| Visit Greenland spiller vi en central rolle i at
omsaette sektorplanens ambitioner til handling.
Med denne strategi seetter vi de langsigtede mal
for turismen frem mod 2035 og beskriver de
farste konkrete skridt vi tager som nationalt
turistrad.

Denne 10-arige strategi bygger pa vores fzelles
veerdier, vores viden og erfaringer - og pa en
erkendelse af, at turismen skal udvikles pa
Kalaallit Nunaats praemisser og til gavn for
hele landet.

Visit Greenlands bestyrelse,
marts 2025
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VISIT GREENLAND

INDLEDNING / ALT DET, VI ER FALLES OM

Kalaallit Nunaat er vores land. Vi er Kalaallit
Nunaat.

Vores land er meget mere end et sted. Mere end
de 2 millioner kvadratkilometer pa verdenskor-
tet, mere end en unik rejsedestination i verden,
mere end skiftende overskrifter i globale medier.

Kalaallit Nunaat er fjeldene, der star fast i stor-
men. Havet omkring os, der giver og tager. Det
er isen, der knirker under slaeden, og vinden,
der baerer vores ord og tanker.

Kalaallit Nunaat er vores liv, vores keerlighed,
og stolthed. Det er vores falles hab for frem-
tiden, vores arv og viden gennem generationer.
Kalaallit Nunaat er vores hjem, fordi det bor i os,
herfra til evigheden.

Kalaallit Nunaat er alt det, vi er faelles om. Det
er ikke en kulisse i et starre billede; det er vores
forbundethed med landet, med naturen. Det
er en del af os, der former vores hverdag, vores
traditioner, vores made at veere i verden pa.

Det er vores feelles ansvar.

STRATEGI 2035

At vi er feelles om Kalaallit Nunaat betyder
0gsa, at vi er feelles om hvordan vi deler det
med verden, og derfor hvordan vi inviterer
turismen hertil. For turismen udfolder sig lige
her og bergrer meget af det, vi elsker. Turismen
fungerer ikke adskilt fra os, eller lgsrevet fra
vores hverdag. Den er vaevet ind i vores land-
skab, vores samfund, vores liv.

VORES VINDUE TIL VERDEN

Turismen bringer mennesker til vores land, den
skaber mader og muligheder, den abner et vin-
due til verden og verdens vindue til os. | takt med
at turismen vokser, vil den ogsa pavirke vores
omgivelser, vores ressourcer, vores faellesskaber.
Turismen skal ikke tage mere, end den giver.

Den skal ikke sendre det, der gor os til dem vi

er, eller det, der bringer os sammen. Vi gnsker

en turisme, der respekterer naturen, kulturen

og feellesskabet. Vi gnsker en turisme, der aktivt
deltager og bidrager til hele vores samfund. Der-
for ma vi alle tage del i turismen, for alle at kunne
nyde godt af den. Vi ma tage ansvar for den.
Sammen.

Derfor er vi ogsa feelles om Visit Greenland,
ikke blot som en organisation med ansvar for
turismen og forteellingen om Kalaallit Nunaat
til verden, men som et samlingssted, hvor vi i
feellesskab former turismen og dennes bidrag.
For Kalaallit Nunaat og alt det, vi er fzelles om.
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PROCES / STARKT FALLES UDGANGSPUNKT

Vi star med denne strategi pa en vej, vi har lagt
i feellesskab. Og som vi vil blive ved med at laegge
de naeste mange ar.

NY TID - NYE MULIGHEDER

Vi lever i dynamiske tider, hvor forandring er
hverdag og tilpasning er et grundkrav. Derfor vil
denne strategi ogsa lgbende skulle tilpasses nye
omstaendigheder, muligheder og udfordringer.

Den kommer i en tid, hvor vi star midt i historien,
hvor udviklingen af turisme tager ny form og fart
med gget adgang og tilgeengelighed. En ny tid
med staerke erfaringer i ryggen og store forvent-
ninger til det, der kommer.

VISIT GREENLAND

Strategien er resultatet af mange vigtige sam-
taler. Siden hele turismesektoren mgdtes under
Towards Better Tourism konferencen i 2023, og
sammen udviklede et feelles lafte for bedre og
ansvarlig turisme, har det staet klart, hvilken
turisme vi gnsker. Vi gnsker en turismeudvikling
for og med Kalaallit Nunaat, der sker pa naturens
praemisser og stotter det lokale, og skaber bedre
muligheder pa tvaers af hele landet.

Det er dette fundament, som giver retning og
form til denne strategi.

STRATEGI 2035

FZELLES RETNING

Udviklingen og publiceringen af den nye
nationale sektorplan for turisme har ogsa
lagt sporene for fremtidens turisme i vores
land. Vi bygger videre med afsaet i de mange
perspektiver og prioriteter delt i abne fora,
haringer, undersggelser af borgernes hold-
ninger, markedernes udvikling, landets mod-
tagerkapacitet og -apparat, der alt sammen
har lagt sporene for denne strategi.

| Visit Greenland tager vi et stort ansvar for en
balanceret og ansvarlig udvikling af turismen,
samtidig med at vi inviterer til et langt starre
feelles ansvar, der skal sikre, at vi i faellesskab
bevaeger os i den rigtige retning.
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STRATEGI 2035

AMBITION OG MISSION

VIVIL GORE
VAEKSTTIL
VZARDI
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MED TURISMESEKTORPLANEN
SOM AFSAT

Vi bygger videre pa den fzelles vision for
turismen, som er beskrevet i Naalakkersuisuts
turismesektorplan frem mod 2035:

I 2035 er Kalaallit Nunaat en turist-
nation i arktisk topklasse. Turismen er
en beerende erhvervssektor og bidrager
betydeligt til samfundets udvikling og
velstand. Turismen skaber veerdi - bdde
okonomisk og kulturelt. Turismen er til
gavn for alle og gor landet til et endnu
bedre sted at bo.

SEKTORPLANENS 5 MAL FOR 2035
For at realisere visionen har Naalakkersuisut
formuleret fem malszetninger for 2035:

= Turismen skal udgere 40% af landets samlede
eksportveerdi.

= Antallet af turister er fordoblet og indtjeningen
pr. turist er gget.

= Flere end 2.000 personer er beskaeftigede
i turismen.

= Kapacitetsudnyttelsen er steget til 75% aret
rundt.

= Alle turistoperatarer har en formuleret politik
om baeredygtighed.

VISIT GREENLAND

AMBITION OG MISSION / VI VIL GORE VAEKST TIL VERDI

VZERDISKABENDE TURISME
Sektorplanen saetter mal om gget eksport-
veerdi, fordobling af turister, eget indtjening per
turist og hgjere kapacitetsudnyttelse aret rundt.
Samtidig har Sektorplanen fokus pa den bredere
samfundsveerdi og gevinst, fordi veekst er blot
en del af billedet - det afgarende er, at turismen
skaber reel og varig veerdi for lokalsamfund,
erhvery, kultur og natur.

Veerdiskabende turisme er turisme, der giver
mere, end den tager. Den skaber lokale arbejds-
pladser. Den understgtter nye forretnings-
muligheder, fremmer iveerksaetteri og aget
kundeunderlag for lokale forretninger og
restauranter.

Den bidrager til at udvikle lokale oplevelser og
kulturtilbud. Den skaber forbindelser mellem
vores foreninger, forskere og uddannelser og
gaester fra udlandet. Den skaber muligheder,
relationer og venskaber mellem mennesker.

STRATEGI 2035




VISIT GREENLAND VIL SKABE
VZRDI

Visit Greenland understatter Sektorplanens
malsaetninger om at skabe vaekst i turismen
i teet samarbejde med alle relevante aktarer
i turismens gkosystem.

Vi vil arbejde med et seerligt ansvar for og fokus
pa, at vaeksten omsaettes til en bredere veerdi-
skabelse for vores samfund. Derfor er vores
ambition sat, sa vi altid kan styre efter denne
og bidrage til den nationale vision for turismen
frem mod 2035:

12035 har vi i feellesskab gjort veekst til
veerdi, og styrket alt det der forbinder os
i Kalaallit Nunaat.

Vi veelger turismen til. Ikke som tilskuere,

men som dem, der inviterer. Det handler ikke
om turismevaekst, der er starst og forst. Det
handler om at udvikle turisme, der er rigtig,
meningsfuld og veerdiskabende for vores land.

Vi gnsker vaerdiskabende turisme, som er med til
at understgtte vores sammenhaengskraft, vores
infrastruktur, og som bidrager til at understotte
vores sundhedsvaesen og uddannelser.

VISIT GREENLAND

AMBITION OG MISSION / VI VIL GORE VEKST TIL VAERDI

Veerdiskabende turisme sikrer, at turismen ikke
kun vokser i antal, men i kvalitet - med gaester,
der bliver leengere, forbruger mere og engagerer
sig aktivt.

Samtidig skal turismen udvikles med omtanke
for de ressourcer, den bygger pa. Veerdiskabende
turisme bidrager aktivt til natur- og kultur-
bevaring, styrker baeredygtige forretnings-
modeller og understatter mekanismer som
turismeskat eller beskyttelsesinitiativer, der
sikrer, at turismens aftryk balanceres med

dens bidrag.

STRATEGI 2035

Endelig handler veerdiskabende turisme om
relationer - mellem gaester og vaerter, mellem
virksomheder og samarbejdspartnere, mellem
tradition og innovation. Nar turismen udvikles
med omtanke, bliver den en langsigtet styrke
for samfundet som drivkraft for et rigere, mere
mangfoldigt og baeredygtigt Kalaallit Nunaat.

SIDE 10




VISIT GREENLANDS SZRLIGE
ANSVAR

Ambitionen om vaerdiskabende turisme er ikke
en, som vi i Visit Greenland lafter alene. Men
som det nationale turistrad har vi et helt seerligt
ansvar og en styrende mission:

Vores mission er at promovere og udvikle
turisme pd Kalaallit Nunaats premisser.
Altid i feellesskab med befolkningen, med
erhvervet og geesterne, og altid med afscet
i det, der forbinder os med hinanden,
med vores land, og med natureniog
omkring os.

AMBITION OG MISSION / VI VIL GORE VEKST TIL VERDI

VIUDVIKLER TURISMEN SAMMEN
Det er gennem strategiske partnerskaber at

vi laver malrettet markedsfering, der deler
Kalaallit Nunaat med verden.

Det er gennem partnerskaber, at vi skaber og
deler den viden, der skal sikre at turismens
veekst bliver til veerdi, der beriger hele landet
og samtidig beskytter det mest vaerdifulde:
Naturen, faellesskabet, og generationerne,
der folger efter os.

STRATEGI 2035

Det er gennem samarbejder med turisme-
erhvervet, at vi udvikler og styrker turismens
langsigtede veerdiskabelse. Og det er i feelles-
skab med befolkningen, at vi hele tiden tilpasser
og udvikler turismen, s den bidrager mest
muligt til hele landet.




AMBITION OG MISSION / VI VIL GORE VEKST TIL VERDI STRATEGI 2035

VORES MISSION:
At promovere og udvikle turisme

pd Kalaallit Nunaats premisser.

Altid i feellesskab med befolkningen,
med erhvervet og gaesterne, og altid
med afscet i det, der forbinder os
med hinanden, med vores land,
og med naturen i og omkring os.

\.

VORES AMBITION:

I 2035 har vii feellesskab gjort
veekst til veerdi, og styrket

alt det der forbinder os

i Kalaallit Nunaat.

VISIT GREENLAND s SIDE 12
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MAL OG INDSATSER

VORES
MAL FOR
2035
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MAL OG INDSATSER / VORES MAL FOR 2035

Vi har brug for langsigtede pejlemaerker og
mal, der kan give retning og mening - ogsa

i foranderlige tider, ikke kun hos os, men i
hele verden. Samtidig vil vejen frem til vores
mal kraeve lgbende tilpasning, nyteenkning,
og andre partnerskaber, sa vi sikrer den bedst
mulige udvikling for vores land og alt det, vi
sammen vaerner om.

Vores liv er sammenvavet med naturens luner,
og vi er vant til at laese vejret og navigere efter
nye forhold, nar stormen kommer eller vores
vej bliver forhindret. P4 samme méade vil vi tilga
den strategiske udvikling af fremtidens turisme
for Kalaallit Nunaat - med retning, respekt for
det, vi er feelles om, og tilpasningsdygtighed,
nar det kraeves.

DET VIL VI OPNA 12035 - OG DE
FORSTE SKRIDT PA VEJEN

Vi opstiller tre strategiske malsaetninger for
de kommende 10 &r. Disse mal understatter
Naalakkersuisuts turismesektorplan frem
mod 2035, og skaber en klar ramme for Visit
Greenlands arbejde, hvor vi lgbende tilpasser
vores initiativer og indsatser for starst mulig
effekt og veerdiskabelse.

VISIT GREENLAND

VISIT GREENLANDS
TRE STRATEGISKE
MALSZATNINGER

Turismen er noget vi skaber sammen.
Derfor skal vi som folk opleve og fale
et stort feelles ejerskab til turismen og
dens bidrag til vores samfund.

Turismen skal veaere vaerdiskabende
for hele Kalaallit Nunaat samtidig med,
at turismen er aktivt medvirkende til at
veerne om alt det, som forbinder os.

Turisme, der vaerner om vores land
og udvikles i balance med vores mest
vaerdifulde ressourcer: Vores natur,
kultur og lokale feellesskaber.

STRATEGI 2035

Malene fokuserer pa turismens bidrag til sam-
fundet - gkonomisk, socialt, miljgmaessigt - og
pa en turisme, der udvikles i hele landet, skaber
veerdi for vores folk og styrker Kalaallit Nunaat
ikke blot som ansvarlig turismedestination, men
som land og feellesskab.

ANSVARLIGT FALLESSKAB

Vi nar ikke malene alene som Visit Greenland.
Det kan kun ske ved aktivt og ansvarligt feelles-
skab i hele sektoren og med resten af samfundet.
Ikke desto mindre saetter disse mal tydelig og
klar retning for vores arbejde og prioriteter frem
mod 2035.

| det falgende beskriver vi Visit Greenlands
overordnede tre mal, hvordan de relaterer til
Sektorplanens mal, og hvilke vaesentlige ind-
satser og skridt vi vil fokusere pa i perioden 2025-
2030. Dette er naturligvis ikke udtemmende for
alt hvad Visit Greenland laver, men beskriver
vaesentlige strategiske indsatser og prioriteter
for de kommende ar, og som lgbende vil blive
opdateret og justeret.

SIDE 14



MAL OG INDSATSER / VORES MAL FOR 2035 STRATEGI 2035

MAL 1

TURISME, VI SKABER SAMNMEN

Vi seetter retning for turismen sammen, og vi er feelles om at invitere turismen hertil.
Derfor skal vi ogsa som folk opleve og fele et stort fzelles ejerskab til turismen og dens
bidrag til vores samfund.

Sektorplanen saetter mal om, at turismen skal veere til gavn for alle, ggre landet til

et endnu bedre sted at bo, samt mal om et gget antal beskaeftigede i turismen. Det
kraever, at vi pa tveers af landet oplever turismen som positivt bidragende og derved
ogsa som en attraktiv sektor at sage beskaeftigelse - ogsa for kommende generationer.

VISIT GREENLANDS MAL ER FOLGENDE:

= 12035 oplever 80% af borgerne i Kalaallit Nunaat, at de har mulighed for indflydelse
pa turismen i deres lokalsamfund.

= 12035 oplever 75% af borgerne i Kalaallit Nunaat, at turismen bidrager positivt til
deres lokalsamfund.

= 12035 vurderer mindst 50% af landets unge, at turismen er en attraktiv sektor at
spge muligheder og beskaeftigelse.

= 12035 oplever over 75% af befolkningen, at turismen og maden, vi inviterer
turismen hertil, bidrager til sterre stolthed over vores land og et styrket feellesskab.

VISIT GREENLAND 3 SIDE 15




MAL OG INDSATSER / STRATEGI 2035

MAL 1
TURISME, VI SKABER SANMINMEN
Visit Greenland’s strategiske indsatser og prioriteter 2025-2030

NUNARPUT NUAN: Vi udvikler og implementerer en struktureret dialogmodel for involvering af
befolkningen i turismen. Vores fokus er pa den kontinuerlige lokale veerdiskabelse og det brede
ejerskab til udviklingen af turisme og dens bidrag til landet.

NYE MAL PA BORGERNES HOLDNING TIL TURISMEN: Vi udvikler i internationalt samarbejde nye
forskningsbaserede metoder til at male og opstille mere kvalitative mal for borgernes opbakning til
(J og oplevelse af turismen.

KULTURBZARENDE AKTIVITETER: Vi skaber nye muligheder for positive, autentiske mader mellem
lokale og geester, der formidler vores feelles kulturarv - eksempelvis omkring dans, kor, hundeslaede
og madtraditioner.

FREMTIDENS TURISMEERHVERV: Vi inspirerer fremtidens turismeerhverv ved aktivt at engagere
os i turismeuddannelser og understgtte initiativer, der synliggar turismen som attraktiv sektor for
beskaeftigelse og entreprengrskab.

BEHOV FOR ARBEJDSKRAFT OG KOMPETENCER: Vi samarbejder med arbejdsmarkedets aktgrer
® om at belyse behovet for arbejdskraft og kompetenceudvikling i turismesektoren.

VISIT GREENLAND SIDE 16



MAL OG INDSATSER / VORES MAL FOR 2035

MAL 2

FRATURISMEV/ZAEKST TILVZARDI FORHELE LANDET

Turismen skal frem mod 2035 veere vaerdiskabende for hele Kalaallit Nunaat, samtidig med at turismen er aktivt
medvirkende til at vaerne om alt det, som forbinder os. Sektorplanen satter mal om fordobling af antallet af turister,
samt gget indtjening per turist. Det kraever af os, at vi seetter fokus pa at invitere turisme, der er veerdiskabende for hele
vores land - i forbrug og i efterspargsel pa kvalitetsoplevelser, i opholdsleengde og i geografisk spredning af oplevelser.

Det gar vi ved de historier, vi deler med verden, ved malrettet markedsfering til de rette segmenter, ved styrket k

formidling til geester om ansvarlig geesteadfeaerd og respekt for natur, kultur og lokalsamfund, ved fokus pé regional
markedsfgring - ogsa pa tvaers af saesoner. Endelig styrker vi den digitale modenhed i turismesektoren, sa lokale
operatarer bliver mere synlige, tilgeengelige og bookbare - og derved sikrer at kvalitet og autenticitet nar markedet.

VISIT GREENLANDS MAL ER FOLGENDE:

= 12035 kommer mere end 50% af turismevaeksten fra segmenter med hgj veerditilveekst,
seerligt adventuresegmenterne.

= 12035 oplever mere end 50% af vores gaester vores land som en autentisk, ansvarlig
turismedestination med hgj kvalitet og sikkerhed i oplevelsesudbuddet.

= 12035 besoger 30% af alle turister mindst én anden destination end Nuuk og Ilulissat,
og turismevaeksten fordeler sig bredere over aret og med en stgrre andel udenfor
den nuvaerende hgjsaeson.

= 12035 anvender mindst 80% af turismesektorens operaterer digitale vaerktgjer
til markedsfgring, booking eller drift. 100% af alle operaterer har adgang til
og forstdelse for relevante digitale vaerktajer og platforme, der styrker
synlighed, forretning og baeredygtig drift.

VISIT GREENLAND



MAL OG INDSATSER / VORES MAL FOR 2035 STRATEGI 2035

MAL 2
FRATURISMEVZAKST TILVZARDI FORHELE LANDET
Visit Greenland’s strategiske indsatser og prioriteter 2025-2030

OPDATERET NATIONAL BRANDMANUAL: Vi lancerer og implementerer en opdateret brandmanual,
der i hgjere grad afspejler alt det, der forbinder os som land og folk med fokus pa vores natur, kultur,
identitet og den mangfoldighed, der findes mellem destinationer og arstider.

SYNLIGGORELSE SOM ADVENTUREDESTINATION: Vi formidler Kalaallit Nunaat som unik adventure-
destination pa relevante rejsemesser, og gennem malrettet markedsfering til adventuresegmenter
med stort potentiale for bred vaerdiskabelse.

REGIONAL DESTINATIONSUDVIKLING: Vi indgar strategiske samarbejder for at styrke turismens lokale
forankring gennem konkrete udviklingsprojekter, der skaber nye oplevelser, lafter erhvervet og sikrer
lokal veerdiskabelse.

REGIONALE BRANDS: Vi bistar regionerne i udvikling og vedligeholdelse af steerke regionale brands,
som tager afszet i det nationale brand og individuelle regionale styrkepositioner.

STYRKET SAMARBEJDE MED LOKALE OPERAT@RER: Vi optimerer og relancerer Visit Greenland’s B2B
website med fokus pa at styrke lokale operatgrers forudszetninger for forretningsudvikling, international
synlighed og samarbejde med internationale rejseagenter.

VART FOR VESTNORDEN: Vi er vaerter for regionens starste rejsemesse i 2026 og 2030 med henblik pa
at skabe synlighed og samarbejde mellem lokale operatarer og internationale agenter.

DIGITALT TRENINGSPROGRAM FOR AGENTER: Vi udvikler og lancerer nyt digitalt treeningsprogram for
rejseagenter for at sikre, at internationale samarbejdspartnere far viden om Kalaallit Nunaat som ansvarlig
og mangfoldig destination, og derved ogsa far indblik i den made, vi gnsker at invitere turismen hertil.

VISIT GREENLAND SIDE 18



MAL OG INDSATSER / VORES MAL FOR 2035 STRATEGI 2035

MAL 3

TURISME, DERV/ZARNER OM VORES LAND

Turismen skal frem mod 2035 udvikles i balance med vores mest vaerdifulde ressourcer:
Vores natur, kultur og lokale feellesskaber. Det stiller ikke alene krav til gaesterne, men
ogsa til vores faelles udvikling af turismesektoren og modtagerapparat, samt den data
og viden, der muligger lebende tilpasning og solidt beslutningsgrundlag.

| Sektorplanen saettes mal om, at alle turistoperatarer har en formuleret politik om
baeredygtighed. For at udvikle turisme med baeredygtighed og samfundsvaerdi i fokus
kreever det, at vi understatter sektorens og erhvervets kompetenceudvikling i forhold
til baeredygtighed, sikkerhed og kvalitet. Det kreever, at vi labende indsamler data og
viden om turismens pavirkning af naturen og lokalsamfund.

VISIT GREENLANDS MAL ER FOLGENDE:

= 12035 har alle turistoperaterer haft adgang til opkvalificering og kompetence-
udvikling nar det geelder beeredygtighed.

= 12035 er 50% af sektoren certificeret eller har opnaet en baeredygtighedsmeerkning,
som ogsa fungerer som label/maerkningsordning i markedet.

= 12035 har viimplementeret et systematisk videnprogram for turismens veerdi-
skabelse, der ogsa labende vurderer turismens pavirkning af lokalsamfund og
sarbare naturomrader, og gar det muligt at regulere adgang ved behov - baseret
pa data, lokalsamfundets input og baeredygtighedsprincipper.
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MAL OG INDSATSER / STRATEGI 2035

MAL 3
TURISMIE, DERVZARNEROM VORES LAND
Visit Greenland’s strategiske indsatser og prioriteter 2025-2030

KVALITETS- OG BZAREDYGTIGHEDSMZRKNING FOR TURISMEERHVERVET: Vi udvikler et skalerbart
maerkningssystem, der sikrer hgj standard for kvalitet og baeredygtighed i turismeerhvervet. Fokus er
pa at opkvalificere og understgtte turismeerhvervet i at lafte oplevelseskvaliteten, sikre den langsigtede
ansvarlige veekst for turismesektoren med maerkning- og certificeringsforlgb for alle.

BZAREDYGTIG PRAKSIS FOR KRYDSTOGTTURISME: | Visit Greenland er vores prioriterede fokus i forhold
til krydstogtturismen at udvikle og implementere vaerktgjer, der understgtter krydstogtturismens ansvar-
lige praksis, samt sikre at lokalsamfund far maksimal vaerdi af anleb og minimal belastning.

DATA OG MAL PA ANSVARLIG TURISMEUDVIKLING: Vi styrker turismens baeredygtige udvikling
gennem Tourism Satellite Account Analyses, der skal sikre praecise data om turismens gkonomiske
og pa sigt ogsa miljgmaessige pavirkning. Dette er et vaesentligt skridt mod et samlet og systematisk
videnprogram for turismens veerdiskabelse med fortsatte og jeevnlige gaesteundersggelser, borger-
undersggelser, undersggelser med erhvervet, tilkeb af forbrugs- og mobilitetsdata, og lebende
indsamling af data til at forsta og styre turismens effekt og pavirkning af vores land, natur og
lokalsamfund som grundlag for beslutningstagning.
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MAL OG INDSATSER / VORES MAL FOR 2035 STRATEGI 2035

VISIT GREENLANDS KERNE-
FUNKTIONER

Visit Greenlands strategiske indsatser er
dynamiske og vil labende blive tilpasset

i samspil med Naalakkersuisut, erhvervet
og lokalsamfund, samt som afspejling af de
globale tendenser, der former turismen.

Ud over de beskrevne prioriteter og indsatser
2025-2030, varetager Visit Greenland en raekke
kernefunktioner, der er fundamentet for ind-
satserne, og som sikrer fremdrift i at na strategi-
ens mal - fra markedsfering og destinations-
udvikling til videndeling, operaterstotte, data-
drevet beslutningsgrundlag og internationale
samarbejder.

Disse funktioner er med andre ord rygraden

i vores arbejde og understgtter alle prioriteter
og mal i denne strategi. Strategien seetter den
overordnede retning, mens vores arlige og
detaljerede handlingsplaner konkretiserer
skridt for skridt mod malet.
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